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#STOCKHOLM2022

Under sommaren 2022 lockade och
valkomnade Stockholm nya och gamla
besokare, samt engagerade invanarna i staden
genom att visa upp vart otroliga utbud av stora
evenemang, spannande handelser,
upplevelser, aktiviteter och konserter. Utvalda,
stora evenemang kombinerades med bredd, i
en hapnadsvackande totalsumma om 178 423
upplevelser.

Likt en festival med en fullpackad line-up kunde
vi pavisa att Stockholm erbjuder nagot for alla
och skapa en tydlig kansla av att det ar i
Stockholm det hander roliga saker just nu!

Index

« Kampanjen #STOCKHOLM2022
- Budskap
- Toolbox
- Evenemangskalendern
- Kdpt annonsering

« Resultat
- Engagemang

« Kommentarer
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Nyckelinsikt infor kampanjen

Stora evenemang ger ringar pa vattnet och
ar aldrig isolerade aktiviteter.

Hela besdksnaringen tjanar pa képen som
sker pa, kring och runt om evenemangen.



Nytt grepp for kommunikationen

FOr att skapa ett kraftfullare avtryck och bryta igenom
bruset behdvde Stockholm hitta ett nytt satt
kommunicera pa och inte enbart visa vacker

"Stockholmia”



Ambitionen!

Stockholm 2022 ar fyllt av stora, roliga handelser, upplevelser
och aktiviteter, likt en festival, fast aret ut, med nagot for alla —
nast intill 6vervaldigande!

HITTA DIN UPPLEVELSE NU!
DET FINNS 178423 ATT VALJA BLAND.
VISIT STOCKHOLM!



MM Stockholm

The Capital of Scandinavia

Ljus, design, jul, vinter
Stockholm Design Week
Stockholmsjul

Nobel Week Lights
Julmarknader

Utstallningar

m.m.

Hallbarhet vatten
World Water Week
O till © Championship
One Water Race
Ostersjofestivalen
m.m.

KKN Sommarfestivaler

Ope

n House Stockholm -

Musikevenemang, Kulturfestivalen
Wallstreet Stockholm, Stockholm Pride
Konsertsommaren pa Grona Lund

Filmfestivalens Sommarbio m.m.

Stockholm

Aterstart

Fokus pd att visa upp utbud
och hjalpa destinationen
genom ait driva trafik direkt
till aktorer. Skapa
engagemang och intresse for
allt som hander. Nyttja lov
och helgdagar for att
maximera effekt.

Hallbarhet Stockholm +50
Stockholms bredare syn pa
hallbarhet , halsa och natur —
med +50 som viktig
positionerande samlingspunkt.
Varldsmiljodagen

Lopp som Stockholm Marathon,
Run for Pride, O till O osv.
Hallbar mat, Good Food,
Foodtech m.m.



Stockholm Line-up
Budskap & CTA

| kommunikationen kunde Stockholm
lata stadens evenemang, bredd och
utbud komma till liv.

Samtidigt som vi alltid kommunicerade ett
tydligt huvudbudskap, med konkreta
handelser och evenemang fran aktérer inom
besoksnaringen beféastes en sjalvklar CTA,
varat namn och avsandare i "Visit
Stockholm”.
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Hur vi mot bred malgrupp satte
kontexten. Samt hur vi
tillsammans i destinationen
bygger tillhérighet och helhet med
kampanjen.

Konkreta evenemang,
handelser eller aktorer.

Huvudbudskap Befastningen
av utbudets bredd, storlek och
tillgangliggérande fér manga

Call To Action och vag in till
evenemangskalendarium samt
uppmaning att agera nu.
Besok Stockholm!



Mer an en Toolbox = Vad kan
vi gora tillsammans?

Tillsammans bygger vi helhet - tillsammans
aktiverar vi staden och skapar nagot stort!

Vi ville gemensamt starka destinationens
attraktionskraft genom att addera kampanjens
kommunikationsmaterial till egen
kommunikation. Med hjalp av materialet
kunde vi tillsammans skapas ett tydligt,
enhetligt och gemensamt uttryck.
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Hero for Sociala medier

Mojlighet att dela de officiella
kampanjenheterna for att verkligen visa pa
gemenskap och enighet och utbka
rackvidden for Stockholms spackade
schema under 2022.
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Hashtag-band

En enkel grafisk enhet som bidrar visuellt
till att placera upplevelser eller
evenemang i en kampanjkontext som
fungerar 6ver hela aret.
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Digitala stickers

Digitala sticker att applicera p& enheter som
postas i sociala kanaler. Finns i flertalet
filformat och skapar en snabb paminnelse
om delaktighet och aret som helhet, en stilla
eller rorlig sticker samt att den togs fram i

fysisk upplaga.



Toolboxoversikt
Visitstockholm.se

Kampanjsida & Evenemangsmotor

Visit Stockholms evenemangskalender var
landningsplats fér kampanjen och motorn for
att ytterligare fylla pa med evenemang fran
naringslivet och andra delar av staden.

Alla uppmanades att lagga in sina
evenemang och handelser for aret,
samt ha dialog for att hitta ytterligare
synergier.
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Evenemang

| Stockholm finns det ndgot spannande aoft gdra varje dog.
Stora tavlingar och sporfevenemang, foscinerande utsigliningor,

festivaler och massor, guidade turer, branschevenemang och



Exempel pa kampanjen
I Meta
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MM Visit Stockholm @

Vad gor du i sommar? Vi har 178423
evenemang att vélja bland Visit Stockholml
VisitStockholm Vis
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visitstockholm.se

Visit Stockholm!

MM Visit Stockholm @

Hitta dina ndsta upplevelser! Det finns 178 423
att vélja bland. Visit Stockholm!

#VisitStockhoim #Stockhoim?2022 Visa mer
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Kampanjen - Digital OOH Stockholm
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Kampanjen - DOOH (film) Stureplan
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Kampanjen - Kulturtavior
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Kampanjen - Smastad & Finland
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Ytterligare uttag

Teman & Nisch

Kommunikationsinsatsen breddades genom
att mojliggora ytterligare uttag i teman och
nisch. Dessa tre uttag kom fran
positionerande teman som Hallbarhet &
Vatten samt mer platsspecifika likt, Kungliga
Djurgarden.

- Djurgarden
« Sommaren | City
- Hallbarhet Vatten

FLB EUROPA

#STOCKHOLMZ2022

KUNGLIGA DJURGARDEN

GRONAN LIVE
THIELSKA GALLERIET 4’”

ALLSANG PA

coor JUNBH

PRINS EUGENS WA

ROSENDALS <722
THAIIEAHII S

PIPPIPA CIRKUS

LEMURERNA PA SKi

WL 2

#STOCKHOLMZ202=22

STOCKHOLM UNDER STJAHNOF!NA
MOSEBACKETERRASSE"" ~ - - -

VAKTPARADEN

PA SERGELS TORG!
KUNGSTI B/Fvs ssrem
NORDISKA ™" e s s

LANGHOLMENS §' CONSCIOUS MINDS M

- S i oo

SUMMER SKI HAMMA ONE WATER RacE B
WEBAN PEU STHLMS = ECO SIGHTSEEING
NDTURFESTOAL | WASAHAMNEN
STREETFOODFE TRAL SOMMARGAGATOR

FJADERHOLMARNA

el 178423 [ i o






